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DESENVOLVA UM
PLANO DE SANEAMENTO DIFERENCIADO:

v Planejamento participativo e integrado dos sistemas de agua,
esgoto, drenagem e residuos solidos

v Inovacao nas formas e nos canais de participacao da
comunidade (audiéncias, redes sociais, foruns, biros de
Informacao, entrevistas e grupos de foco)

v Agilidade e qualidade no levantamento e processamento de
dados primarios e secundarios

v Diagnosticos e prognosticos geoprocessados
v Acompanhamento virtualizado de programas, planos e projetos
v Gestao e seguranca da informacao

v’ Garantia de conformidade com a Politica Nacional de
Saneamento (Lei 11.445/2007)

Contrate a solucao SANUS Plan® adaptada as suas necessidades!
Entre em contato conosco!

Empresa vinculada a -. Empresa graduada pela
’ Rua S8o Garaldo, 70 - Jodo Bras - - -
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Reciclar é nosso
compromisso com o futuro.

MAIDRInG, com. br

Na Novelis, reciclar ndo é apenas uma obrigacao, mas um compromisso com o futuro.

A reciclagem do aluminio gera economia de energia elétrica e recursos naturais, além de reduzir
a presenca ae residuos no meio ambiente.

| /

\r

ADITYR BIRLA

www.novelis.com.br N O V E I. [ S



EDICAO N° 7 ¢ 2011 n

ESTAGAO
VIGOSA

UNIVERSIDADES = DICAS = A CIDADE = TURISMO

TUDO PARA VOCE APROVEITAR
0 QUE A CIDADE TEM DE MELHOR

Guia Oficial de Vicosa
As melhores empresas
Mapa de Vicosa

Mapa do campus
da UFV

acesse tambem

FTASA




Editorial

Uma das matérias desta edicao traz o estabelecimento de parceria entre
o Instituto Brasil / Revista Imagem e o Canal Rural, emissora segmen-
tada do Grupo RBS com foco no agronegécio. A essa informacdo soma-se
outra: a de que o Instituto Brasil esta desenvolvendo projeto na area da
agricultura familiar em sete Estados brasileiros, seis deles no Nordeste.
A simples jungdo Instituto Brasil - Canal Rural significa um aporte de
mais de 80 milhoes de telespectadores em potencial e uma alavancagem
na visibilidade de projetos da agricultura familiar onde, somente em
Minas Gerais, é responsavel por cerca de 70% de toda a producao agri-
cola. Onde antes so havia espago para o chamado "grande agronegocio
brasileiro”, abrem-se possibilidades imensas de proporcionar a agricul-

tura familiar seu merecido espac¢o na midia brasileira.

Talvez esse seja o verdadeiro espirito de uma parceria na qual, além dos
parceiros estarem satisfeitos com o acordo feito, gera-se beneficio para

terceiros.

Ao longo de seus oito anos de atividades, o Instituto Brasil tem estru-
turado uma série de parcerias com empresas, organizagdes e pessoas as
quais tém contribuido significativamente para a nossa consolidagao (e
esperamos que a reciproca também seja verdadeira). Trata-se de uma
gestdo nem sempre facil, mas que promove o amadurecimento pessoal e
corporativo, externando, sob a forma de resultados positivos, o quanto
a gestao de relacionamentos e as redes criadas a partir dai sao funda-

mentais para qualquer organizacao. Esse € o nosso caminho.

Na edicao anterior da Revista Imagem, a data estampada na capa

da publicagio assinalava como a mesma sendo referente ao més

de novembro de 2010. Na verdade, a edicéo era referente ao
més de dezembro de 2010, motivo pelo qual solicitamos nossas

sinceras desculpas.

Diretoria Executiva da Revista Imagem
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EXPEDIENTE

A Revista Imagem € uma publicacao mensal
do Instituto Brasil e esta registrada no
Cartorio de Registro de Titulos e Documen-
tos, sob o numero 18, Livro B, n° 1, folha
10, de 3 de outubro de 2005.

Diretoria Executiva
Herta de Oliveira Scarascia

Diretor Comercial
Wederson Marinho dos Santos
(31.8526-2935)

Diretoria Comercial nas areas da Zona
da Mata Norte, Vertentes do Caparao e
Leste de Minas:

Antonio Augusto (31.9663-2581)

Conselho Editorial

Antonio Augusto Magalhaes Barbosa, Giovanni
Weber Scarascia, Herta de Oliveira Scarascia,
Maria das Gracas Lourenco Soares de Freitas
e Wederson Marinho dos Santos.

Jornalista Responsavel

Francisco Assis de Souza Castro - MTb
13.926/MG

Cristiane Fontes 104555201 MG

Marketing Institucional
Patricia Silva

Projeto Grafico
Samuel Araujo Figueiredo - 31 9785-8401

Circulacao

Minas Gerais , Distrito Federal, Bahia,
Pernambuco, Paraiba, Rio Grande do Horte
Piaui e Ceara.

Tiragem desta edicao: 12.000 exemplares

sede

Rua Professor Alberto Pacheco, 125 - Sala
504, Bairro de Ramos,

36.57/0-000 VYicosa, Minas Gerais.

Telefax: (31) 3892-5468

E-mail: imagem@institutobrasil.com

Os artigos assinados nao refletem a opiniao
da Revista Imagem, sendo de total respon-
sabilidade de seus colunistas.

A Revista Imagem é filiada a Associagao
Brasileira de Revistas e Jornais (ABRARJ),
sob a matricula MG-614,
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Agricultura Familiar
em Minas Gerais

Sdo mais de 430 mil propriedades de agricultura familiar, setor
responsavel por grande parcela da producdo agropecudria

Lucas Oliveira Scarascia* Jorge da Costa Vicente®
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A agricultura familiar nao e mais um processo em
consolidacao, mas sim um importante segmento agro-
pecuario do Estado de Minas Gerais. O seu fortaleci-
mento e valorizacao dependem de um conjunto de
fatores economicos, sociais, politicos e culturais
que necessitam ser implementados de maneira
articulada por uma diversidade de atores e instrumentos.

Tradicionalmente, e de uma forma geral, a agricul-
tura familiar tem o seu funcionamento econdomico
nao fundamentado na maximizacao da rentabilidade
do capital e na geracao do lucro em curto prazo,
estando muito mais orientada para o atendimento

e e T L b

das necessidades da familia. Por sua propria voca-
cao de unidade de producao e consumo, valoriza a
diversidade atraves da pratica do policultivo e cria-
coes de diversos animais e revela a capacidade de
valorizar as potencialidades dos recursos naturais,
por nao poder gastar muito com insumos industri-
alizados.

A direcao dos trabalhos do estabelecimento é exer-
cida pelo produtor e, quanto ao nimero de trabalha-
dores, o trabalho familiar & superior ao trabalho
contratado. E importante destacar que o trabalho
familiar nao significa realizar todas as operacoes do
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ciclo agricola com o grupo domestico, mas sim que
o grupo domestico permita assegurar a estabilidade
e a reproducao das condigcoes sociais da producao.
Por outro lado, cabe ressaltar que a realizacao de
trabalhos externos nao significa o abandono do es-
tabelecimento de producao familiar.

A grande capacidade para absorver mao-de-cbra e
gerar renda transforma a agricultura familiar numa
alternativa social e politica adequada para enfrentar
grande parte dos problemas urbanos. Por "problemas
urbanos” entendem-se aqueles derivados do desem-
prego rural e da migracao descontrolada na direcao
campo-cidade, uma vez que outras tentativas de
solucao para os problemas provocados pelo éxodo
rural nas grandes cidades tém-se revelado pouco
efetivas e onerosas para a sociedade, além de cui-
darem dos efeitos e nao das causas deste fenomeno.
Investir na agricultura familiar significa atacar, na
origem, as causas da migragao campo-cidade e os
problemas que ela causa.

Uma das principais caracteristicas da agricultura fa-
miliar, também percebida em Minas Gerais, € o pre-
dominio de atividades que se apdiam na combinacao
entre a producao de alimentos voltada para o con-
sumo da familia e/ou para o mercado, e a execucao
de atividades nao agricolas, tais como o turismo ru-
ral, o lazer, o artesanato, os servicos profissionais
especializados, entre outros. Essa pluralidade de
atividades esta sendo praticada em algumas regices
do Estado e vem crescendo nas unidades produtivas
familiares, oferecendo complementacao de renda e
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sendo estrategica a sobrevivencia, a manutencao da
propriedade e, em determinados casos, ao desen-
volvimento e modernizacao da mesma.

De acordo com o Censo Agropecuario 2006, realizado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), a agricultura familiar mineira ocupa 79% de
todos os estabelecimentos rurais do Estado, totali-
zando 437.415 propriedades que produzem 32% da
producao de cafe e feijao, 44% da producao mineira
de arroz, 47% da producao de milho e 83% de toda a
producao de mandioca de Minas Gerais. Sua represen-
tatividade na producao pecuaria também é desta-
cada, ja que detem aproximadamente um terco do
plantel bovino, suino e avino e & responsavel por
48% da producao leiteira de Minas Gerais.

Diante deste cenario, e fundamental a elaboracao
de uma proposta que estabeleca uma estratégia de
atuacao abrangente e que organize e oriente a atuacao
estatal de forma a viabilizar o desenvolvimento
economico e social deste segmento de acordo com
as suas potencialidades e especificidades.

Lucas Oliveira Scarascia - Superintendente de

= Agricultura Familiar da Secretania de Estado de
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento do Estado
- ) de Minas Gerais

Tel: (31) 3895 2261
(31) 9891 0564
www.w2brasil.com
contato@w2brasil.com

)
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INSTITUTO BRASIL

E CANAL RURAL

ESTABELECEM PARCERIA

O Instituto Brasil, por meio da Revista Imagem, e
o Canal Rural, emissora do Grupo RBS e que pos-
sui foco no agronegocio, serao parceiros a partir de
fevereiro de 2011. O acordo tera a duragao de 12
meses. A Revista Imagem divulgara contetdos do Ca-
nal Rural enquanto que a emissora divulgara publici-
dade institucional do Instituto Brasil. As informacoes
tambem serao divulgadas nos sites eletrénicos.

Qutra area gue sera positivamente afetada pela par-
ceria sera a de eventos do Instituto Brasil, que serao
divulgados pelo Canal Rural que, em contrapartida,
tera seu material publicitario distribuido aos partici-
pantes daqueles eventos indicados pela entidade,

CAandadt rmmiars assistiido

O Canal Rural (www.canalrural.com.br) &, conforme
pesquisa da Ipsos Marplan (2010), a TV segmentada
mais assistida pelos tomadores de decisao do agro-
negocio. Aemissora esta no ar ha 14 anos e ja se tor-
nou referéncia de informacao qualificada no setor.
5ao 86 milhoes de espectadores em potencial

A parceria com a Revista Imagem / Instituto Brasil
sera uma ferramenta importante para que haja uma
maior divulgacao das acdes desencadeadas na area
da agricultura familiar em todo o territorio nacion-
al, como e o caso do PROJETO UTDS, por exemplo.
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MARKETING DE EVENTOS:
EFICACIA E MAIOR QUE A

PUBLICIDADE

A publicidade e todas as suas formas de interacao com o
cliente em potencial certamente possui as caracteristicas
necessarias para ser a grande e estrategica ferramenta
para fidelizar os clientes e gerar negdcios. Para isso, bas-
ta planejar adequadamente, equilibrande o orcamento
com campanhas de alto impacto. Certo ou errado? Er-
rado, se formaos olhar sob outro ponto de vista. Cada vez
mais sao realizadas pesquisas para definir qual ou quais
seriam as melhores formas de fazer negocios e gerar lu-
cros. Uma delas, mais eficaz, € o conhecido "marketing
de eventos”.

Eventos sao importantes ferramentas na alavancagem
de oportunidades e € esta estratégia que tem sido cada
vez mais utilizada. Os numeros reforcam a tese. Segundo
pesquisas da Westinghouse, empresa inglesa de diagnos-
ticos, de 1.050 consultas oriundas de eventos, 80% trans-
formam-se em pedidos. Ja das 2.450 consultas originas
de publicidade, 50% transformam-se em negocios. Isto
sugere que a estratégia de estar presente ou em pro-
mover eventos garante um retorno financeiro mais eficaz
além de ser uma metodologia inovadora. Por que?

Porque ha uma saturacao de publicidade e isso induz os
consumidores a evitar anlncios como comerciais de TV e
encartes publicitarios em revistas e jornais, por exemplo.

Girovanni Weber Scarascia*

Kotler e Armstrong (1991, p.458) reforcam essa tese
quando destacam que "algumas deécadas atras a rela-
¢ao propaganda / promocao de vendas (eventos) era de
aproximadamente 60/40. Hoje (...) a situacac esta re-
vertida, com as promocoes de vendas contabilizando de
60% a 70% de todos os gastos com marketing. Os gastos
com promocao de vendas aumentam 12% ao ano enquan-
to que os gastos com publicidade apenas 7,6%”. Mc Kenna
(1995, p. 32) profetiza: "estamos testemunhando a obso-
lescéncia da propaganda”.

Os motivos para o crescimento da area de eventos / pro-
mocoesde vendas em detrimento a de propaganda sao
destacados pelo pragmatismo e pela eficacia como, por
exemplo,ter resultados comprovados em mercados alta-
mente competitivos e poder ser rapidamente implemen-
tada e gerar resultados mais rapidos que a propaganda.
Essa tendéncia nao sinaliza o fim da publicidade con-
vencional, mas certamente orienta os gerentes de mar-
keting a buscar respostas para uma realidade que esta se
impondo no mercado.

“‘Membro credenciado da Associacac Brasileira de
Marketing Rural e Agronegocio (ABMRA) e da Asso-
ciacao Brasileira de Consultores Politicos (ABCOP).
Presidente do Instituto Brasil.
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Evento debate tecnologias l[impas e agroenergia na agricultura familiar

Discutir e apresentar solucdes estratégicas para
maior eficiéncia de uso dos recursos limitantes
como agua, fertilizantes, petroleo e meio ambi-
ente, levando em consideracao a deplecao das
reservas de recursos naturais em um futuro prox-
imo e a conseqliente poluicac ambiental: este
sera o objetivo do Ill Simposio Brasileiro de Agro-
pecuaria Sustentavel (SIMBRAS). O evento aconte-
cera na Universidade federal de Vicosa e abrange
toda linha de Extensao Rural e Ciéncias Agrarias,
onde o foco & a troca de conhecimentos das diver-
sas areas (pesquisa teoria/ produtor pratica) para
um trabalho multidisciplinar e abrangendo uma
forma de vida sustentavel e com futuro promissor
para novas geracoes.

Mini cursos e apresentacao de posteres
Alem de palestras e debates, o |ll SIMBRAS tam-
bem contara com a realizacao de 15 mini-cursos e
apresentacao de trabalhos cientificos sob a forma
de pdsteres. A coordenacao tecnica e do profes-
sor Rogerio de Paula Lana, do Departamento de
Zootecnia da UFV. Segundo ele, "O Il Simposio
Brasileiro de Agropecuaria Sustentavel visa pro-
mover a integracao entre os diferentes depar-
tamentos da universidade e demais instituicoes
agrarias brasileiras, trocando experiéncias, tec-
nicas e metodologias, estimulando a melhoria da
formacao de um profissional mais sensivel a pes-
quisa e realidade da extensao rural”.

Aagricultura familiar apresenta producao cientifi-
ca insuficiente e pouco acumulo de conhecimento
neste campo. Pode-se estender esta observacao a
quase totalidade da agricultura brasileira, espe-
cialmente a pecuaria de corte e de leite, que vive
em regime de exclusao da agricultura moderna, de
precisao, que ocupa as melhores terras quanto a
topografia e fertilidade dos solos.

A avaliacdao da eficiéncia de uso de insumos na
agricultura (racao, adubos, etc.) permitira verificar
a real importancia social e econdomica da agri-
cultura familiar e, também, melhorar os atuais
indices técnicos de produtividade da agricultura
e da pecuaria brasileiras.

A agricultura familiar & constituida por pequenos
e medios produtores e representa a maioria dos
produtores rurais no Brasil. Sao cerca de 4,5 milhoes
de estabelecimentos, dos quais 50% estao no Nor-
deste. O segmento detém 20% das terras e é respon-
savel por 30% da producao, chegando a 60% em
alguns produtos como feijao, arroz, milho, hor-
talicas e mandioca.

Data: 22 a 24 de setembro de 2011.

Local: Espaco Cultural Fernando Sabino - UFY
Inscricoes: Abertas

Submissao dos trabalhos: até data limite de 10
de julho de 2011, encaminhando em anexo para
simbra.as@gmail.com.

Site: www.simbras-as.com.br

Email: contato@institutobrasil.com

Telefone: (31) 3892.5468

0 entao reitor da UFY, Lui Claudio Enst, presidiu a Sessao
Solene de abertura do || SIMBRAS.



